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1. Маркетинг [Электронный ресурс] : учебник и практикум для академического бакалавриата / Т. А. Лукичёва [и др.] ; под редакцией Т. А. Лукичёвой, Н. Н. Молчанова. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 370 с. —  Режим доступа : https://biblio-online.ru/bcode/444037(дата обращения: 03.09.2019).
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3. Инновационный маркетинг [Электронный ресурс] : учебник для бакалавриата и магистратуры / С. В. Карпова [и др.] ; под редакцией С. В. Карповой. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 457 с. —  Режим доступа : https://biblio-online.ru/bcode/432149(дата обращения: 03.09.2019).

	Технологии взаимодействия со СМИ
	Основная литература:
1. Познин В. Ф. Техника и технология СМИ. Радио- и тележурналистика [Электронный ресурс] : учебник и практикум для академического бакалавриата / В. Ф. Познин. – Москва : Юрайт, 2019. – 362 с. – Режим доступа: https://www.biblio-online.ru/viewer/tehnika-i-tehnologiya-smi-radio-i-telezhurnalistika-433815#page/1 
2. Мандель, Б. Р. PR: методы работы со средствами массовой информации [Электронный ресурс] : учебное пособие / Б. Р. Мандель. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Вузовский учебник : ИНФРА-М, 2018. — 238 с. – Режим доступа:  http://znanium.com/bookread2.php?book=961413  
3. Музыкант, В. Л. Основы интегрированных коммуникаций: теория и современные практики в 2 ч. Ч. 2. Smm, рынок m&a [Электронный ресурс] : учебник и практикум для академического бакалавриата / В. Л. Музыкант. — Москва : Юрайт, 2019. — 396 с. — Режим доступа:  https://www.biblio-online.ru/viewer/osnovy-integrirovannyh-kommunikaciy-teoriya-i-sovremennye-praktiki-v-2-ch-chast-2-smm-rynok-m-a-428807#page/3   
Дополнительная литература: 
1. Связи с общественностью: теория, практика, коммуникативные стратегии [Электронный ресурс] : учеб. пособие для студентов вузов / под ред. В.М. Горохова, Т.Э. Гринберг. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Аспект Пресс, 2017. - 224 с. – Режим доступа:  http://znanium.com/bookread2.php?book=1039446 
2. Шарков, Ф. И. Интегрированные коммуникации: правовое регулирование в рекламе, связях с общественностью и журналистике [Электронный ресурс] / Шарков Ф. И., - 3-е изд. - Москва : Дашков и К, 2016. - 336 с. – Режим доступа:  http://znanium.com/bookread2.php?book=414955 
3. Панкратов, Ф. Г. Основы рекламы [Электронный ресурс] : учебник / Панкратов Ф. Г., - 14-е изд. – Москва : Дашков и К, 2017. - 538 с. – Режим доступа:  http://znanium.com/bookread2.php?book=354029 
4. Чумиков, А. Н. Государственный PR: связи с общественностью для государственных организаций и проектов [Электронный ресурс] : учебник / А. Н. Чумиков, М. П. Бочаров. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : ИНФРА-М, 2019. — 343 с. – Режим доступа:  http://znanium.com/bookread2.php?book=989359 

	Лингвистическая прагматика и составление текстов
	Основная литература:
1. Селезнева, Л. В. Подготовка рекламного и pr-текста [Электронный ресурс] : учебное пособие для вузов / Л. В. Селезнева. — Москва : Юрайт, 2019. — 159 с. — Режим доступа:  https://www.biblio-online.ru/viewer/podgotovka-reklamnogo-i-pr-teksta-438737#page/1 
2. Основы теории коммуникации [Электронный ресурс] : учебник и практикум для академического бакалавриата / Т. Д. Венедиктова [и др.] ; под редакцией Т. Д. Венедиктовой, Д. Б. Гудкова. — Москва : Юрайт, 2019. — 193 с. — Режим доступа:  https://www.biblio-online.ru/viewer/osnovy-teorii-kommunikacii-433572#page/1  
3. Борисова, Е. Г. Стилистика и литературное редактирование [Электронный ресурс] : учебник и практикум для прикладного бакалавриата / Е. Г. Борисова, Е. Ю. Геймбух. — Москва : Юрайт, 2019. — 275 с. — Режим доступа:  https://www.biblio-online.ru/viewer/stilistika-i-literaturnoe-redaktirovanie-433094#page/1  
Дополнительная литература: 
1. Дзялошинский, И. М. Современный медиатекст. Особенности создания и функционирования [Электронный ресурс] : учебник для вузов / И. М. Дзялошинский, М. А. Пильгун. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 345 с. — Режим доступа:  https://www.biblio-online.ru/viewer/sovremennyy-mediatekst-osobennosti-sozdaniya-i-funkcionirovaniya-445761#page/1 
2. Связи с общественностью: теория, практика, коммуникативные стратегии [Электронный ресурс] : учеб. пособие для студентов вузов / под ред. В.М. Горохова, Т.Э. Гринберг. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Аспект Пресс, 2017. - 224 с. – Режим доступа:  http://znanium.com/bookread2.php?book=1039446 
3. Основы рекламы [Электронный ресурс] : учебник для студентов вузов / Ю.С. Вернадская [и др.] ; под ред. Л.М. Дмитриевой. — Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 351 с. – Режим доступа:  http://znanium.com/bookread2.php?book=1028739 
4. Вернадская, Ю. С. Текст в рекламе [Электронный ресурс] : учебное пособие для студентов вузов / Ю. С. Вернадская. — Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 288 с. – Режим доступа:   http://znanium.com/bookread2.php?book=1028768
5. Калмыков, А. А. Интернет-журналистика [Электронный ресурс] : учебное пособие для студентов вузов / А. А. Калмыков, Л. А. Коханова. — Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 383 с. – Режим доступа:  http://znanium.com/bookread2.php?book=1028746 

	Основы создания web-сайтов
	Основная литература: 
1. Интернет-маркетинг [Электронный ресурс] : учебник для академического бакалавриата / О. Н. Жильцова [и др.] ; под общей редакцией О. Н. Жильцовой. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Юрайт, 2019. — 301 с. — Режим доступа: https://biblio-online.ru/viewer/internet-marketing-432128#page/1  
2. Тузовский, А. Ф. Проектирование и разработка web-приложений [Электронный ресурс] : учебное пособие для академического бакалавриата / А. Ф. Тузовский. — Москва : Юрайт, 2019. — 218 с. — Режим доступа:  https://biblio-online.ru/viewer/proektirovanie-i-razrabotka-web-prilozheniy-433825#page/1
3. Информатика для экономистов  [Электронный ресурс] : учебник / под общ. ред. В.М. Матюшка. — 2-е изд., перераб. и доп. — М. : ИНФРА-М, 2017. — 460 с. — Режим доступа : http://znanium.com/catalog.php?bookinfo=768148  
Дополнительная литература: 
1. Калмыков, А. А. Интернет-журналистика [Электронный ресурс] : учебное пособие для студентов вузов / А. А. Калмыков, Л. А. Коханова. — Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 383 с. – Режим доступа:  http://znanium.com/bookread2.php?book=1028746
2. Цифровой бизнес [Электронный ресурс] : учебник / под науч. ред. О. В. Китовой. — Москва : ИНФРА-М, 2019. — 418 с. – Режим доступа:  http://znanium.com/bookread2.php?book=989795  
3. Макарова, Т. В. Основы информационных технологий в рекламе [Электронный ресурс] : учебное пособие для студентов вузов/ Т. В. Макарова, О. Н. Ткаченко, О. Г. Капустина ; под ред. Л. М. Дмитриевой. — Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 271 с. – Режим доступа:  http://znanium.com/bookread2.php?book=1028736 
4. Папкова, О. В. Деловые коммуникации [Электронный ресурс] : учебник / О. В. Папкова. — Москва : Вузовский учебник : ИНФРА-М, 2019. — 160 с. – Режим доступа:  http://znanium.com/bookread2.php?book=999587 

	Разработка рекламных материалов
	Основная литература:
1. Селезнева, Л. В. Подготовка рекламного и pr-текста [Электронный ресурс] : учебное пособие для вузов / Л. В. Селезнева. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 159 с. — Режим доступа:  https://www.biblio-online.ru/viewer/podgotovka-reklamnogo-i-pr-teksta-438737#page/1 
2. Борисова, Е. Г. Стилистика и литературное редактирование [Электронный ресурс] : учебник и практикум для прикладного бакалавриата / Е. Г. Борисова, Е. Ю. Геймбух. — Москва : Юрайт, 2019. — 275 с. — Режим доступа:  https://www.biblio-online.ru/viewer/stilistika-i-literaturnoe-redaktirovanie-433094#page/1 
3. Поляков, В. А. Разработка и технологии производства рекламного продукта [Электронный ресурс] : учебник и практикум для вузов / В. А. Поляков, А. А. Романов. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 514 с. —  Режим доступа : https://biblio-online.ru/bcode/432145(дата обращения: 03.09.2019).
Дополнительная литература: 
1. Связи с общественностью: теория, практика, коммуникативные стратегии [Электронный ресурс] : учеб. пособие для студентов вузов / под ред. В.М. Горохова, Т.Э. Гринберг. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Аспект Пресс, 2017. - 224 с. – Режим доступа:  http://znanium.com/bookread2.php?book=1039446
2. Основы рекламы [Электронный ресурс] : учебник для студентов вузов / Ю.С. Вернадская [и др.] ; под ред. Л.М. Дмитриевой. — Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 351 с. – Режим доступа:  http://znanium.com/bookread2.php?book=1028739
3. Панкратов, Ф. Г. Основы рекламы [Электронный ресурс] : учебник / Панкратов Ф. Г., - 14-е изд. – Москва : Дашков и К, 2017. - 538 с. – Режим доступа:  http://znanium.com/bookread2.php?book=354029
4. Трищенко, Д. А. Техника и технологии рекламного видео [Электронный ресурс] : учебник и практикум для академического бакалавриата / Д. А. Трищенко. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 177 с. —  Режим доступа : https://biblio-online.ru/bcode/445637(дата обращения: 03.09.2019).

	Событийный маркетинг
	Основная литература:
1. Федотова, Л. Н. Реклама: теория и практика [Электронный ресурс] : учебник для академического бакалавриата / Л. Н. Федотова. — Москва : Юрайт, 2019. — 391 с. — Режим доступа:  https://www.biblio-online.ru/viewer/reklama-teoriya-i-praktika-433005#page/1
2. Маркетинг [Электронный ресурс] : учебник и практикум для академического бакалавриата / Т. А. Лукичёва [и др.] ; под редакцией Т. А. Лукичёвой, Н. Н. Молчанова. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 370 с. —  Режим доступа : https://biblio-online.ru/bcode/444037(дата обращения: 03.09.2019).
3. Голубкова, Е. Н. Интегрированные маркетинговые коммуникации [Электронный ресурс] : учебник и практикум для академического бакалавриата / Е. Н. Голубкова. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 363 с. —  Режим доступа : https://biblio-online.ru/bcode/432170(дата обращения: 03.09.2019).
Дополнительная литература: 
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3. Маркетинг [Электронный ресурс] : учебник и практикум для академического бакалавриата / Л. А. Данченок [и др.] ; под редакцией Л. А. Данченок. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 486 с. —  Режим доступа : https://biblio-online.ru/bcode/432049(дата обращения: 03.09.2019).
4. Маркетинговые коммуникации [Электронный ресурс] / Алексунин В.А., Дубаневич Е.В., Скляр Е.Н. - М.:Дашков и К, 2018. - 196 с. - Режим доступа: http://znanium.com/catalog/product/511986

	Бренд-айдентика
	Основная литература:
1. Музыкант, В. Л. Основы интегрированных коммуникаций: теория и современные практики в 2 ч. Часть 1. Стратегии, эффективный брендинг [Электронный ресурс] : учебник и практикум для академического бакалавриата / В. Л. Музыкант. — Москва : Юрайт, 2019. — 352 с. — Режим доступа: https://www.biblio-online.ru/viewer/osnovy-integrirovannyh-kommunikaciy-teoriya-i-sovremennye-praktiki-v-2-ch-chast-1-strategii-effektivnyy-brending-428806#page/1  
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3. Голубкова, Е. Н. Интегрированные маркетинговые коммуникации [Электронный ресурс] : учебник и практикум для академического бакалавриата / Е. Н. Голубкова. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : Юрайт, 2019. — 363 с. — Режим доступа:  https://www.biblio-online.ru/viewer/integrirovannye-marketingovye-kommunikacii-432170#page/1    
Дополнительная литература: 
1. Чернышева, А. М. Брендинг [Электронный ресурс] : учебник для бакалавров / А. М. Чернышева, Т. Н. Якубова. — Москва : Юрайт, 2019. — 504 с. – Режим доступа:  https://www.biblio-online.ru/viewer/reklama-i-svyazi-s-obschestvennostyu-425190#page/1 
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3. Связи с общественностью: теория, практика, коммуникативные стратегии [Электронный ресурс] : учеб. пособие для студентов вузов / под ред. В.М. Горохова, Т.Э. Гринберг. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Аспект Пресс, 2017. - 224 с. – Режим доступа:  http://znanium.com/bookread2.php?book=1039446 
4. Федотова, Л. Н. Реклама: теория и практика [Электронный ресурс] : учебник для академического бакалавриата / Л. Н. Федотова. — Москва : Юрайт, 2019. — 391 с. — Режим доступа:  https://www.biblio-online.ru/viewer/reklama-teoriya-i-praktika-433005#page/1
5. Ткаченко, Н. В. Креативная реклама. Технологии проектирования [Электронный ресурс] : учебное пособие для студентов вузов / Н. В. Ткаченко, О. Н. Ткаченко ; под ред. Л. М. Дмитриевой. — Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 335 с. – Режим доступа:  http://znanium.com/bookread2.php?book=1028594 

	Теория и практика презентации
	Основная литература:
1. Жернакова, М. Б. Деловые коммуникации [Электронный ресурс] : учебник и практикум для прикладного бакалавриата / М. Б. Жернакова, И. А. Румянцева. — Москва : Юрайт, 2019. — 370 с. — Режим доступа:  https://www.biblio-online.ru/viewer/delovye-kommunikacii-432059#page/1  
2. Панфилова, А. П. Культура речи и деловое общение в 2 ч. Часть 2 [Электронный ресурс] : учебник и практикум для академического бакалавриата / А. П. Панфилова, А. В. Долматов ; под общей редакцией А. П. Панфиловой. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 258 с. —  Режим доступа : https://biblio-online.ru/bcode/434230(дата обращения: 03.09.2019).
3. Григорьева, Е. И. Электронные издания. Технология подготовки + доп. Материал в ЭБС [Электронный ресурс] : учебное пособие для бакалавриата и специалитета / Е. И. Григорьева, И. М. Ситдиков. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 439 с. —  Режим доступа : https://biblio-online.ru/bcode/441877(дата обращения: 03.09.2019).
Дополнительная литература: 
1. Ратников, В. П.Деловые коммуникации [Электронный ресурс] : учебник для бакалавров / В. П. Ратников ; ответственный редактор В. П. Ратников. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 527 с. —  Режим доступа : https://biblio-online.ru/bcode/425857(дата обращения: 03.09.2019).
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